


'-}\f\/iuschcﬂ
1%




Inhalt
Vorwort Chefredakteur: Hagen Lang
Kurzportrait und Fakten, Rohstoff-Wirtschaft

Anzeigenpreisliste

0 N O W

Grundformate 9
Sonder-/Reverseheft 10
Themenplan 2011 11
Termine 2011 1M
Ansprechpartner 12
Verlagsangaben 13
Technische Angaben 14

Allgemeine Geschaftsbedingungen Rohstoff-Wirtschaft 15




Das Magazin fur Ressourcenm_an-'_a'g-ement -W

Mediadaten 2011 = R

Hagen Lang
Chefredakteur




Vorwort
Chefredakteur

Das Fachmagazin fiir moderne Lésungsstrategien.

Ressourcen werden immer wertvoller, Ressourcenwiedergewinnung und -produktivitdt immer wich-
tiger. Der Abschied von den Primé&rrohstoffen kommt. Und Deutschland ist darauf technologisch und
organisatarisch gut vorbereitet. Know-how und Technik ersetzen in Deutschland Rohstoffe, nutzen Sie
effizienter, mehrfach und umweltschonend. Hier entsteht die Kreislaufwirtschaft, von der alle reden.
Ihr Magazin ist die Rohstoff-Wirtschaft, der Wegweiser auf dem Weg in die Wirtschaft von morgen.
Ihr Fokus auf Menschen und Macher vermittelt die Modernitat und Offenheit der neuen Branchen.

Die Rohstoff-Wirtschaft berichtet tber Innovationen und Entwicklungen des Ressourcenmanagements,
vom Recycling, der Entsorgung, der Wasser- und Abwasserwirtschaft, bis zum Ressourcen- und Um-
weltschutz. Hier finden Sie die technischen, politischen und rechtlichen Entwicklungen verstandlich er-
klart, und Sie lernen die Menschen kennen, die den Prozess bestimmen, hautnah und persénlich. Vom
Bundesverband der Deutschen Entsorgungs-, Wasser- und Rohstoffwirtschaft e.V. herausgegeben,
erreicht die Rohstoff-Wirtschaft die Entscheider aus Management, Einkauf und Praxis der privatwirt-
schaftlichen Mitgliedsunternehmen sowie der wichtigen Behorden und 6ffentlichen Unternehmen.

Gehen Sie mit uns den Weg in das neue Zeitalter der integrierten Kreislaufwirtschaft.

Herzlich Ihr

(g

Hagen Lang
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2 Erscheinungsweise
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4 Internet
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6 Organ

7 Herausgeber

8 Verlag

Kurzportrait
und Fakten

Die Rohstoff-Wirtschaft ist das moderne 9 Redaktion
Fachmagazin fur Entscheider und Praktiker

im Ressourcenmanagement, von der

Abfall- und Abwasserwirtschaft, bis zum

Recycling und dem medientibergreifenden 10 Anzeigen
Umweltschutz. Sie bietet anwenderorien-

tierte Berichterstattung aus der Praxis und

Gber wichtige Entwicklungen aus Recht,

Wirtschaft, Forschung und Politik.

B x jahrlich
11

3. Jahrgang

12 Bezugspreis

http:/ /www.rohstoff-wirtschaft.de

- 13 ISSN
Bundesverband der Deutschen 14
Entsorgungs-, Wasser- und Rohstoffwirt-

schaft e.V. (BDE), Berlin 15
Bundesverband der Deutschen Entsorgungs-, 16
Wasser- und Rohstoffwirtschaft e.V. (BDE), Berlin 17 Aufl
Behrenstrafie 29 utlage
10117 Berlin

Telefon: +40 (0)30 59 00 3350
Telefax: +40 (0)30 59 00 335-99
Internet: www.bde-berlin.de

Kooperationspartner: Verband der
Bayerischen Entsorgungsunternehmen e.V.
Internet: www.vbs-ev.de

Neureuter Fair Media

Verlag fur Messepublikationen

Thomas Neureuter GmbH

Post- und Hausanschrift:

FrauenstraBe 7, 80469 Minchen
Verlagsleitung: Peter Schuck

Telefon: +49 (89) 99 30 91-01
Telefax: +49 (89) 93 78 96

Internet: www.neureuter.de

E-Mail: P.Schuck@Rohstoff-Wirtschaft.de

Hagen Lang (verantwortlich)
Telefon: +49 (89) 76 70 15 08
E-Mail: H.Lang@Rohstoff-Wirtschaft.de

Verlagsbiiro Michael Schneider
Post- und Hausanschrift:
Belzweg 9, 33739 Bielefeld
Telefon: +49 (52 06) 39 95
Telefax: +49 (52 06) 39 57
E-Mail: info@gs-media-service.de

Jahresabbonement: 72 € (inkl. MwSt.)
Einzelverkaufspreis: 12 € (inkl. MwSt.)

1868-100X

Exemplare pro Ausgabe
im Durchschnitt

Druckauflage: 5.000
Tatsachlich verbreitete Auflage: 3.500
Abonnierte Exemplare 1.878
Freistticke: 1.622
davon

Offentliche Einrichtungen und

Verwaltungen 182
Anbieter von

Entsorgungsdienstleistungen 77
Hersteller von

Anlagen zur Wassergewinnung 19
Anlagen zur Abwasserbehandlung 416
Kanalisations- und Distributionstechnik

fiir Wasser und Abwasser 215
Abfallsammel- und
Behandlungstechnologien 267
Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 78
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Anzeigen
Preise

Anzeigenpreisliste, giiltig ab 01. 01. 2011

Anzeigenformate und Preise:

Rabatte:

Bei Abnahme innerhalb
von 12 Monaten

1/1 Seite 390000€ 370500€ 351000€ 331500€ | (Insertionsjahr).
2,3 Seite 260000€ 247000€ 2.34000€ 221000€ | Rabatte werden nach der
3/6 Seite 195000 € 1.85300€ 175500 € 165800€ | . .o

- jeweils gunstigsten Staffel
1/2 Seite 195000 € 185300 € 175500 € 165800 € b
1,3 Seite 130000€ 123500€ 117000 € 110500€ | 9B9EDEn.
1/4 Seite 97500 € 92700€ 89900 € 82900 €
1/8 Seite 48800€ 46400 € 439.00€ 41500€

2/1 Seite 7.800,00 € 741000€ 702000 € 6.630,00 €
2 x 1/2 Seite 3.900,00 € 3.70500 € 351000 € 3.31500€ u2 /U4 4.300,00 €

2 x 1/3 Seite 2.60000€ 247000 € 2.34000 € 2.21000€ | u3 I 3.900,00 € |

Advertorials:
1 Seite 1.800 €, 1/2 Seite: 300 €, 1/3 Seite 600 €

Beilagen:
Kontaktieren Sie bitte das Verlagsburo fir aktuelle Konditionen.

Allen Preisen ist der jeweils gliltige gesetzliche MwSt.-Satz hinzuzurechnen.




Grundformate

2/18. fur Anzeigen mit 2x1/28. fur Anzeigen mit 2x1/38. fur Anzeigen mit 1/18. 2/38S.

S.:399 x 257 mm Bunddurchdruck quer tiber Bund Bunddurchdruck quer iber Bund Bunddurchdruck S:180x257 mm S:119x257 mm

A: 420 x 297 mm S.:399x 133 mm S.:398 x 88 mm A:210x297 mm A.: 138 x297 mm
A:420x 148 mm A:420x 103 mm

2/68,2-spaltig  1/28. 3/68. 1/3 8., 1-spaltig 1/48S. 1/48S. 1/88.
S:119x 133 mm S.:180x 133 mm S.119x202 mm S.:58x257 mm S.88x133mm S:180x 70 mm S.. 66 x 44 mm
A:210x 148 mm A:129x217 mm A:B8x297 mm A:210x85 mm

S.: Satzspiegelformat
A.: Anschnittformat

Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen maglicher Beschnitttoleranzen
oben und unten mindestens 5 mm und wegen der Verjlingung der Seiten zur Heftmitte hin
seitlich mindestens 10 mm vom beschnittenen Endformat (210 x 297 mm) nach innen
gelegt werden.




Reverseheft
Sonderdruck

Reverseheft

10 Seiten riickseitig / gespiegelt + Hinweis Titelseite

1/1 S. Riickseite 1/1 S. Umschlag
Magazin innen
S:180x257 mm S.:180x257 mm

A:210x 297 mm A:210x297 mm

Sonderdruck

1/18.
S.:180x257 mm
A:210x297 mm

2/18S. fiir Anzeigen mit
S.. 399 x 257 mm Bunddurchdruck
A:420x 297 mm

2/18. fir Anzeigen mit
S.399 x257 mm Bunddurchdruck
A:420x 297 mm

Preis auf Anfrage

S.: Satzspiegelformat
A.: Anschnittformat

Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen
maglicher Beschnitttoleranzen oben und unten mindestens

5 mm und wegen der Verjiingung der Seiten zur Heftmitte

hin seitlich mindestens 10 mm vom beschnittenen Endformat
(210 x 297 mm) nach innen gelegt werden.
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25.27.01.
Terratec/Enertec, Leipzig

26.-29.01
Mitteleuropéaische Biomasse-
konferenz 2011, Graz

23-25.03.

International Automobile
Recycling Congress,
Budapest

24.-26.03
ROKATECH, Kassel

Berlin Mai Kommunal Live,
Hannover

10-11.05.

Regenwassertage der
DWA, Frankfurt

17-19.05.
waste to energy+recycling,
Bremen

18-20.05
recycling aktiv, Baden-
Baden,/Hiigelsheim

06.06-10.08.

European Biomass
Conference and Exhibition,
Berlin

08-08.06.
Bayerische
Immissionsschutztage

26.-28.06.
demopark, Eisenach

Steinexpo, Homberg

Kommunale, Nirnberg
November Berliner
Abfallrechtstage, Berli

Erscheinungstermin 02.02.11 13.04.11 22.06.11 17.08.11 28.09.11 23.11.11
Anzeigenschluss 26.01.11 06.04.11 15.08.11 10.08.11 21.08.11 16.11.11
Redaktionsschluss 19.01.11 30.03.11 06.06.11 03.08.11 14.09.11 09.11.11
Themenplan 2011
Themen * Elektronikrecycling * Automobilrecycling * Winterdienst  Kunststoffrecycling * 50 Jahre BDE * Bioabfallrecycling
* Abwasser-Technik * Entwicklung Recycling-  [* Waste to Ressources |+ NE-Metallrecycling * Glasrecycling * Papierrecycling
markte
 Entwicklung Abfallgesetz *Klaranlagen * eANV-Entwicklung * Sortiertechnik * Logistik
* Rohstoff-Land
Deutschland
aktuelle 19-21.01. 24.-26.05. September Altlastentag, 18-22.10. 08-09.11.
Messen International Electronics 02.05.05 Waste-to-Resources, Hannover FAKUMA, Friedrichshafen |Moderner Staat, Berlin
Recycling Congress, Salzbul S
eyeing =eng ™| Wasser Beriin International, | 2"ve" 31.08.0309. 19-2011.
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Ansprech-
partner

Neureuter Fair Media Anzeigenverkauf Redaktion

Verlag fiir Messepublikationen Michael Schneider Hagen Lang

Thomas Neureuter GmbH Silvia Jungeblut Redaktionsleitung

Frauenstr. 7 Telefon: +49 (5206) 39 85 Tel: +49 (0)89 76 70 15 08

80469 Minchen Telefax: +49 (52 06) 38 57 Fax: +48 (0)89 76 7021 51
E-Mail: info@gs-media-service.de H.Lang@Rohstoff-Wirtschaft.de
Anzeigen- und Vertriebskoordination Beratung
Ahu Gur Sonderformen
Tel: +49 (0) 210 3 65 47-206 (Reverseheft Sonderdruck)
Fax: +49 (0) 210 3 65 47-325 Ingrid Réck
guer@neureuter.de Tel. +49 (0)69 7 89 33 38

ingridroeck@web.de




Verlagsangaben

Verlagsangaben

Verlag:

Bankverbindung:

Zahlungsbedingungen:

Neureuter Fair Media

Verlag fur Messepublikationen
Thomas Neureuter GmbH
Frauenstr. 7

80469 Miinchen

HypoVereinsbank Miinchen
Konto 654 714 142
BLZ 700202 70

Rechnungen sind innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungsdatum rein netto fallig.

Bei Vorauszahlung gewahrt der Verlag 2 % Skonto,
sofern der Rechnungsbetrag spatestens am
Erscheinungstag der Ausgabe der
Rohstoff-Wirtschaft, in der die Anzeige
verdffentlicht wird, eingeht und keine

alteren Rechnungen offen sind.

Bei Uberschreitung des Zahlungsziels werden
Verzugszinsen It. Ziffer 14 der AGB von 5 % tber
dem jeweiligen Basiszinssatz gem. § 1 Abs. 1
Satz DUG berechnet.

Alle Preise sind Nettopreise.

Es wird die gesetzliche Mehrwertsteuer
aufgeschlagen.

Bankeinzugsverfahren ist maglich.

Erscheinungsweise:

Anzeigenschluss:

Sonderplatze:

Allgemeine
Geschaftsbedingungen:

B6-mal jahrlich

ist aus dem giltigen Terminplan zu
ersehen. Bei Ad-Specials und Sonderplatzierungen
bestehen zum Teil abweichende Fristen.

Platzierungen auf der 2., 3. und 4. Umschlagseite
nur 1/1 Seite maglich.

Alle Anzeigenauftrage werden ausschliefSlich
gemaB den Allgemeinen Geschaftsbedingungen
des Verlages ausgefiihrt. Diese finden Sie im
Internet unter www.Rohstoff-Wirtschaft.de/agb.
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Technische
Angaben

Druckdaten:
Um eine genaue Wiedergabequalitat Ihrer Anzeige zu gewahrleisten, Anlieferung
mussen alle im Datensatz verwendeten Schriftenfonts (Print und Screen) Druckunterlagen:

in der Datei eingebettet oder in Zeichenwege umgewandelt sein.
CD/DVD am besten mit beigefigtem

Die Anzeige muss als EPS oder printoptimiertes PDF (PDF X3 oder PDF X4) Referenzproof:
gespeichert sein und alle fir die Dateiausgabe notwendigen Bestandteile
enthalten. Neureuter Fair Media

Verlag fur Messepublikationen
Bilder mussen eine Auflésung von 300 dpi haben. Logos sollten als Vektor- Thomas Neureuter GmbH
grafik oder Strich-Scan angelegt sein. Frauenstr. 7

80468 Minchen
Der Farbraum von Printproduktionen ist CMYK,

AbbildungsmaBstab 1:1. E-Mail:
Anzeigen, die im RGB-Modus angelegt sind, werden daher nicht farbgetreu Druckunterlagen@Rohstoff-Wirtschaft.de
wiedergegeben.



Allgemeine Geschaftsbedingungen Rohstoff-Wirtschaft:

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines \Werbungtreibenden oder sonstigen Inse-
renten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluf abzu-
rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. Bei Abschliissen ist
der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzei-
genmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

3. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auf-
traggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten
und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

4. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen,
missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitge-
teilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

5. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens zwei Seiten an den Text und nicht an andere An-
zeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

B. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses-
und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Veroffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, kénnen abgelehnt werden. Die Ableh-
nung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

7. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel tbliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst
der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Ruck-
gangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei VertragsabschluB und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung - ausgeschlossen; Schadensersatzanspriche aus Unmaglichkeit der Leistung und
Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erflllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufmannischen
Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartber hinaus auch nicht fur grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsge-
hilfen; in den tbrigen Fallen ist gegentber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

9. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert und sind kostenpflichtig. Der Auftrag-
geber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag bertick-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

10. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tat-
sachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

11. Falls der Auftraggeber nicht VVorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14
Tage nach Verdéffentlichung der Anzeige tbersandt. Die Entgelte fiir die Verdffentlichung von Anzeigen
werden mit Rechnungsstellung nach Verdffentlichung fallig und zahlbar.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen
undfurdie restlichen AnzeigenVorauszahlungverlangen.BeiVorliegenbegrindeterZweifelanderZahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlus-
ses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu
machen. Wahrend des Schuldnerverzugs fallen Verzugszinsen in der in §288 BGB genannten Hohe an.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wusch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

14. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftragge-
ber gewtinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfilhrungen
hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften
gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete] Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel,
wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H. betragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliis-
sen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlcktreten konnte.

16. Druckunterlagen werden nur auf besonderer Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung besteht nicht

17. Platzierungsbest&tigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen aus technischen Grinden gean-
dert werden. In solchen Fallen kann der Verlag nicht haftbar gemacht werden.

18. Gerichtsstand und Erfiillungsort fiir alle Streitigkeiten aus dem und im Zusammenhang mit dem
Vertragsverhaitnis zwischen NEUREUTER FAIR MEDIA und dem Kunden ist Essen, sofern der Kunde
Kaufmann ist. Der gleiche Gerichtsstand gilt, wenn der Kunde keinen allgemeinen Gerichtsstand im
Inland hat, nach Vertragsschluss seinen Sitz oder Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthaltsort aus
dem Inland verlegt oder wenn sein Sitz, Wohnsitz oder gewohnlicher Aufenthaltsort zum Zeitpunkt der
Klageerhebung nicht bekannt ist. Dartber hinaus ist NEUREUTER FAIR MEDIA auch berechtigt, den
Kunden vor dem fiir seinen Sitz zustandigen Gericht zu verklagen. Fur samtliche Rechtsbeziehungen
zwischen NEUREUTER FAIR MEDIA und dem Kunden gilt ausschlieBlich das fir die Rechtsbeziehungen
inlandischer Parteien maBgebliche Recht der Bundesrepublik Deutschland. Sofern eine Bestimmung
dieser AGB unwirksam ist oder wird, werden die Gbrigen Bestimmungen dadurch nicht berihrt. Die
Parteien verpflichten sich fur diesen Fall, eine neue Regelung zu treffen, die der unwirksamen Regelung
am nachsten kommt.




